Publicidade GrAjfica na Internet

Display Advertising &eacute; publicidade gr&aacute;fica na internet que surge junto ao conte&uacute;do nas p&aacute;ginas web,
aplica&ccedil;&otilde;es de mensagens instant&acirc;neas, emails, etc. Esses an&uacute;ncios podem incluir texto, logotipos, imagens ou mesmo
v&iacute;deo. Mesmo quando os seus potenciais clientes n&atilde;o clicam no an&uacute;ncio eles s&atilde;o expostos &agrave; sua mensagem.
Como &eacute; que o display advertising contribui para as suas inciativas de marketing online? Resultados imediatos. Sendo mais utilizada para
divulga&ccedil;&atilde;o e notoriedade de marca, tamb&eacute;m pode ser muito efectiva na aquisi&ccedil;&atilde;o de contactos imediatos de
potenciais clientes. Publicidade segmentada. Pode utilizar um grande n&uacute;mero de crit&eacute;rios comportamentais e de contexto,
demogr&aacute;ficos e geogr&aacute;ficos, e at&eacute; biogr&aacute;ficos, para segmentar o destinat&aacute;rio da sua mensagem. Monitorizar o
seu investimento. Pode monitorizar o desempenho das suas campanhas diariamente e medir indicadores como Impress&otilde;es, Cliques e
Convers&otilde;es para calcular o seu ROI. Publicidade a um custo competitivo. Pode conseguir mostrar a sua mensagem a uma larga
audi&ecirc;ncia com um pequeno or&ccedil;amento. As campanhas de publicidade Pay-per-click (PPC) implicam o pagamento apenas quando
algu&eacute;m clica no seu an&uacute;ncio, n&atilde;o importanto o n&uacute;mero de vezes que ele &eacute; mostrado. A "primeira
impressé&atilde;0" &eacute; crucial. Um an&uacute;ncio display tem que apelar &agrave; curiosidade, atrair a aten&ccedil;&atilde;o imediata dos
utilizadores que o v&ecirc;em, e encoraja-los a clicarem. Utilizando a combina&ccedil;&atilde;o correcta de imagens, cores e texto o seu
an&uacute;ncio pode destacar-se no meio de muitos outros. Dicas para melhor a Taxa de Convers&atilde;o do seus an&uacute;ncios display: Keep
it simple. Mais que uma mensagem num an&uacute;ncio geram confus&atilde;o. Uma ideia principal, talvez uma secund&aacute;ria e uma oferta
apelativa s&atilde;o suficientes. Um claro e sucinto apelo &agrave; ac&ccedil;&atilde;o. O que voc&ecirc; pretende que o utilizador fa&ccedil;a ao ver
0 seu an&uacute;ncio deve de ser claro e f&aacute;cil de ver, e deve de coincidir com o objectivo da sua campanha. Coloque o seu apelo &agrave;
ac&ccedil;&atilde;o num bot&atilde;o. Por exemplo "Clique Aqui", "Compre j&aacute;", "Saiba mais", etc. Melhore a criatividade. Use v&iacute;deos
ou banners interactivos para chamar a aten&ccedil;&atilde;o. Um design apelativo deve colocar em destaque o conte&uacute;do de um modo
visualmente apelativo. Inclua palavras-chave no an&uacute;ncio. Uma das estrat&eacute;gias (muitas vezes esquecida) passa por incluir
palavras-chave utilizadas na campanha no titulo e/ou descri&ccedil;&atilde;o dos an&uacute;ncios. Dessa forma, quando algu&eacute;m pesquisa por
essas palavras 0 seu an&uacute;ncio tem mais possibilidades de se destacar. Evite os links quebrados. Verifique e verifiqgue de novo todos os links e
assegure-se que todos levam os utilizadores onde os quer levar. Uma p&aacute;gina errada, uma p&aacute;gina n&atilde;o encontrada, n&atilde;o
s&oacute; &eacute; um desperdicio de dinheiro (que gastou no cligue) como &eacute; uma m&aacute; experi&ecirc;ncia para o utilizador que pode
impactar a credibilidade da sua marca. Um design profissional tem melhores resultados. Mesmo que o seu objectivo n&atilde;o seja criar notoriedade
de marca, os seus an&uacute;ncios devem de ser atractivos, profissionais e envolventes. Contrate o servi&ccedil;o de um profissional em vez de

fazer tudo voc&ecirc; mesmo.
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