SEO e Links Patrocinados

Atualmente a grande maioria das grandes empresas que tem um bom or&ccedil;amento para investimento em marketing acabam por investir
nosé&nbsp;links patrocinados, ainda. Mesmo com todo conte&uacute;do sobre&nbsp;otimiza&ccedil;&atilde;o de sites e SEO&nbsp;os links
patrocinados ainda s&atilde;o muito utilizados devido a maior confiabilidade no pr&oacute;prio Google e nos an&uacute;ncios do Google Adwords.
Obviamente, &eacute; muito mais f&aacute;cil para as empresas entenderem como funciona e como se administra uma campanha de links
patrocinados, isso por que ele &eacute; mais semelhante aos m&eacute;todos tradicionais de marketing direto do que SEO. O problema est&aacute;
que, investindo em links patrocinados o retorno sobre o investimento &eacute; visto pelo cliente mediante a relat&oacute;rios e acompanhamento de
custos pelo pr&oacute;prio painel de fatura&ccedil;&atilde;o dos links patrocinados. J&aacute; com otimiza&ccedil;&atilde;o de sites ou SEO isso
n&atilde;o acontece, pois pouqu&iacute;ssimas empresas entendem que&nbsp;SEO&nbsp;&eacute; um investimento a longo prazo e que os
primeiros resultados de um bom projeto somente comeé&ccedil;am a aparecer depois de alguns meses. Dessa forma os links patrocinados passam
mais confiabilidade as empresas em compara&ccedil;&atilde;o a SEO. Devido a essa cultura de entendimento entre SEO e links patrocinados
at&eacute; hoje os an&uacute;ncios do Google tem sido considerados uma mais explic&aacute;vel ferramenta de marketing direto, que se utilizada
de forma inteligente e correta traz bom retorno sobre investimento para qualquer empresa, por&eacute;m 0s gastos tamb&eacute;m s&atilde;o
proporcionais a receita obtida. Somente a partir de 2012 que a grande maioria das empresas passou a encurtar seus or&ccedil;amentos e
comeé&ccedil;aram a investir pesado em projetos de SEO e otimiza&ccedil;&atilde;o de sites, por&eacute;m esse n&uacute;mero ainda &eacute;
pequeno, isso por n&atilde;o conhecimento e falta de confian&ccedil;a no trabalho a ser desenvolvido, as empresas ainda acabam caindo nos links
patrocinados. Por&eacute;m a procura por comeé&ccedil;ar a entender e quanto investir em cima de SEO est&aacute; muito grande, digamos que as
empresas est&atilde;o procurando entender como funciona o investimento para depois investir de forma mais clara e confi&aacute;vel. SEO junto
com Links Patrocinados Como visto acima, os links patrocinados ainda ganham pela confiabilidade que eles passam a diversos usu&aacute;rios e
empresas que procuram algum produto ou servi&ccedil;o na internet, dessa forma por que ao inv&eacute;s de investir somente em um projeto de
otimiza&ccedil;&atilde;o de sites n&atilde;o investimos em links patrocinados junto com SEO? Pesquisas provam gque mesmo que seu site esteja na
primeira p&aacute;gina do Google pela busca org&acirc;nica, ainda assim &eacute; poss&iacute;vel aumentar a taxa de cliques por meio dos links
patrocinados. Um pesquisa daAdGooroo&nbsp;mostrou que o fato de ter um an&uacute;ncio dos links patrocinados na primeira p&aacute;gina do
Google e ao mesmo tempo ter seu site tamb&eacute;m na primeira p&aacute;gina pela a busca org&acirc;nica aumenta em 20% sua taxa de cliques
pela busca org&acirc;nica. Ou seja o fato de voc&ecirc; ter um an&uacute;ncio aumenta a credibilidade do seu site pela busca org&acirc;nica pois o
usu&aacute;rio que analisa os resultados da pesquisa percebe que 0 mesmo site est&aacute; aparecendo duas vezes na primeira p&aacute;gina do
Google, dessa forma passa mais confian&ccedil;a e credibilidade para seu site. J&aacute; est&aacute; bem claro que 70% dos usu&aacute;rios
clicam nos resultados da busca org&acirc;nica e apenas 30% clicam em links patrocinados, dessa forma ao ter seu site tanto na busca org&acirc;nica
como nos an&uacute;ncios do Google dobra a credibilidade do seu site, e 0 mais curioso &eacute; que mesmo o usu&aacute;rio vendo seu
an&uacute;ncio na lateral direita nos an&uacute;ncios do Google ele, ou pelo menos a grande maioria ir&aacute; clicar na busca org&acirc;nica, e
como todos sabemos na busca org&acirc;nica n&atilde;o pagamos nada por cliques obtidos, diferente dos links patrocinados. Dessa forma tenham
em mente que os links patrocinados apenas estar&atilde;o na primeira p&aacute;gina para ajudar na confiabilidade e credibilidade de seu site, que
ir&aacute; aparecer duas vezes nos resultados de busca do Google. &Eacute; obvio que voc&ecirc; ter&aacute; cligues em seus an&uacute;ncios
pagos, por&eacute;m a margem de cliques entre a busca org&acirc;nica e os links patrocinados ser&atilde;o bem diferentes, pois a quantidade de
cliques na busca org&acirc;nica ser&aacute; bem maior do que nos an&uacute;ncios do Google. Sendo assim, invistam em ambos. Tanto em um
projeto de otimiza&ccedil;&atilde;o de sites como em an&uacute;ncios do Google, por&eacute;m tenham em mente que os links patrocinados apenas
ser&atilde;o um incentivo para seu site tenha mais cliques pela busca org&acirc;nica e que sua receita ir&aacute; aumentar em at&eacute; 20%

somente pelo fato de aparecer no Google duas vezes.
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