A funA8A£o0 dos mecanismos de busca

&nbsp; As buscas na web passaram a ser uma necessidade e parte fundamental na vida da sociedade atual. Com aproximadamente 500
milh&otilde;es de buscas por dia ho mundo, o que nos d&aacute; uma m&eacute;dia de 5.500 buscas s&atilde;o realizadas a cada segundo de cada
dia, partindo disso podemos ter uma ideia da import&acirc;ncia dos mecanismos de busca na atualidade. De todas essas buscas o Google
ret&eacute;m cerca de 80% da fatia de buscas mundiais e controla cerca 4.000 buscas por segundo. Essa mudan&ccedil;a dr&aacute;stica de
comportamento por parte do usu&aacute;rio e a cria&ccedil;&atilde;o da necessidade de utilizar cada vez mais os mecanismos de busca tornam a
busca na rede cada vez mais obrigat&oacute;ria, causando depend&ecirc;ncia e v&iacute;cio por parte do usu&aacute;rio. Os mecanismos de busca
tem uma responsabilidade enorme de classificar o conte&uacute;do de acordo com a relev&acirc;ncia do site e de acordo a pesquisa do
usu&aacute;rio, dessa forma n&atilde;o se tem o risco de converg&ecirc;ncia de informa&ccedil;&otilde;es entre o que o usu&aacute;rio busca e o
gue os mecanismos de busca entendem. A miss&atilde;o dos mecanismos de busca Os grandes mecanismos de busca como Google, Yahoo e Bing
e outros frequentemente investem pesado na implementa&ccedil;&atilde;o de novas atualiza&ccedil;&otilde;es para sempre aperfei&ccedil;oar mais e
mais a relev&acirc;ncia em suas buscas. Al&eacute;m de investirem nas atualiza&ccedil;&otilde;es dos seus rob&ocirc;s de busca eles investem
muito tamb&eacute;m em estudos sobre as respostas dos usu&aacute;rios aos seus resultados de busca. Mas por que os mecanismos de busca
investem tanto em melhorar a relev&acirc;ncia da pesquisa para atender a busca de um usu&aacute;rio? Para quem n&atilde;o sabe praticamente
95% das receitas dos mecanismos de busca vem das buscas e cliques patrocinados, ou seja, an&uacute;ncios de usu&aacute;rios que pagam por
clique para gerar tr&aacute;fego para seus sites. Tendo isso em vista 0s mecanismos de busca precisam fornecer uma &oacute;tima
experi&ecirc;ncia e uma busca de relev&acirc;ncia sempre melhor para o usu&aacute;rio que realiza sua busca na web, caso contr&aacute;rio o
usu&aacute;rio com certeza ir&aacute; pesquisar o que necessita em outro mecanismo de busca. Tipos de pesquisa nos mecanismos de busca O
sucesso de qualquer estrat&eacute;gia de marketing de busca ou SEO (Search Engine Optimization) est&aacute; fortemente relacionada ao seu
p&uacute;blico-alvo, ou seja se voc&ecirc; n&atilde;o sabe o que seu p&uacute;blico-alvo deseja como pensa em criar uma estrat&eacute;gia de
otimiza&ccedil;&atilde;o de sites? De seus conhecimentos? N&atilde;o pense dessa forma, pois nem sempre o que achamos que o usu&aacute;rio
busca &eacute; o que ele ir&aacute; buscar no mecanismo de busca. &Agrave;s vezes existe correla&ccedil;&atilde;o, mas em SEO isso pode ser um
erro fatal e colocar todo seu projeto de otimiza&ccedil;&atilde;o ao fracasso. Quando conhecemos nosso mercado-alvo e como ele faz uso dos
mecanismos de busca temos a certeza de atingir cerca de 70% desse p&uacute;blico com maior efic&aacute;cia. Um aspecto muito importante antes
de iniciar seu projeto SEO &eacute; entender que existem tr&ecirc;s tipos de pesquisa. O primeiro usu&aacute;rio &eacute; aquele que est&aacute;
pesquisando para aprender algo, ou mais conhecido como consulta de informa&ccedil;&atilde;o. Esse tipo de usu&aacute;rio n&atilde;o interessa
para n&oacute;s, pois n&atilde;o ir&aacute; gerar nenhuma taxa de convers&atilde;o para nosso site, mas n&atilde;o podemos descart&aacute;-lo,
pois se ele achar um conte&uacute;do de pesquisa bom no seu site vai divulgar esse conte&uacute;do para outras pessoas que talvez possam ter
interesse no seu produto ou servi&ccedil;0. A nossa &uacute;nica fun&ccedil;&atilde;o com esse tipo de usu&aacute;rio &eacute; conquist&aacute;-lo
com boas impress&otilde;es do seu site. Outra fun&ccedil;&atilde;o muito importante para SEO &eacute; usar esse usu&aacute;rio para atrair links
para seu conte&uacute;do, e por fim tentar transformar esses usu&aacute;rios de pesquisa em usu&aacute;rios de compra, 0 que veremos logo a
seguir. EXEMPLO DE USU&Aacute;RIO DE PESQUISA: &ldquo;Quando foi criada a necessidade de se utilizar os mecanismos de busca para
divulgar seus produtos e servi&ccedil;os em SEO?&rdquo; Perceba que na pesquisa do usu&aacute;rio ele busca informa&ccedil;&atilde;o e
n&atilde;o existe nenhuma inten&ccedil;&atilde;o de comprar algo. O outro tipo de usu&aacute;rio &eacute; aquele que procura algum tipo de produto
ou servi&ccedil;o com a inten&ccedil;&atilde;o de comprar. Esse tipo de consulta &eacute; chamado de consulta de transa&ccedil;&atilde;o ou de
compra. EXEMPLO DE USU&Aacute;RIO DE COMPRA: &ldquo;Passagem a&eacute;rea para S&atilde;o Paulo ida e volta.&rdquo; Perceba que na
pesquisa do usu&aacute;rio ele busca informa&ccedil;&atilde;o e existe alguma inten&ccedil;&atilde;o de comprar algo, no caso &agrave;s passagens
a&eacute;reas. Independente desses dois tipos de usu&aacute;rio fica muito complicado para n&oacute;s, especialistas em SEO e marketing de
busca definir qual usu&aacute;rio pode ser um forte cliente em potencial no dia de amanha. O mais importante em qualquer projeto de
otimiza&ccedil;&atilde;o de sites &eacute; focar a pesquisa de palavras-chave no em termos de usu&aacute;rio de compra e ao mesmo tempo focar
seus artigos e outros conte&uacute;dos para usu&aacute;rios de pesquisa, dessa forma voc&ecirc; divide o tr&aacute;fego de busca do seu site e
atende os dois tipos de usu&aacute;rios. Um grande problema encontrado hoje em dia &eacute; que quase 20% dos usu&aacute;rios n&atilde;o
encontram o que pesquisam nos mecanismos de busca. Isso ocorre n&atilde;o por culpa do &iacute;ndice de relev&acirc;ncia do mecanismo, mas
por falta de SEO e sites bem otimizados. Como especialista ou praticante de SEO temos que ter a ci&ecirc;ncia que muitos usu&aacute;rios que
chegarem a nosso site nem sempre tem a inten&ccedil;&atilde;o de comprar e caem em nosso site &ldquo;sem querer&rdquo;. Eles na verdade

estavam procurando outra coisa. &nbsp;
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