O investimento em conteA°do digital atA© 2020

Uma pesquisa realizada pela Economist Intelligence Unit (EIU) e encomendada pela UK Trade &amp; Investment (UKTI), mostrou que at&eacute;
2020 o conte&uacute;do digital vai corresponder &agrave; 80% do conte&uacute;do consumido na &aacute;rea de mé&iacute;dia e entretenimento. No
Brasil, entre 2006 e 2010, os gastos com entretenimento e m&iacute;dia cresceu 56%, contra 8% no Reino Unido e 7% na Alemanha. Alasdair Ross,
editor s&ecirc;nior da Economist Intelligence Unit, explica que &ldquo;o crescimento da classe m&eacute;dia e da economia brasileira como um todo
na d&eacute;cada de 2001 a 2011 est&aacute; entre os fatores que explicam o otimismo dos empres&aacute;rios brasileiros com a ind&uacute;stria
da criatividade&rdquo;. Modelo de marketing digital Segundo o levantamento feito pela EIU, no Brasil, duas em cada cinco empresas (41%) possuem
uma estrat&eacute;gia de crescimento baseada em marketing digital, mas apenas 9% das emprasas do pa&iacute;s j&aacute; encontraram sucesso
comercial usando um modelo digital. No quadro internacional, 12% das empresas j&aacute; tem um modelo de distribui&ccedil;&atilde;o digital, o que
&eacute; um &iacute;ndice ainda muito baixo. A expectativa de encontrar esse modelo nos pr&oacute;ximos 3 anos &eacute; afirmada por 61% dos
empresarios em n&iacute;vel mundial e 69% dos empresarios brasileiros. Como a pesquisa foi realizada A pesquisa mundial foi realizada por meio de
entrevistas com 485 executivos do setor de entretenimento e m&iacute;dia da Am&eacute;rica do Norte, Brasil, Europa e
&Aacute;sia-Pac&iacute;fico, cujo as empresas t&ecirc;m um faturamento mé&iacute;nimo de US$ 1 milh&atilde;o. O ritmo do crescimento
econg&ocirc;mico apareceu na pesquisa como fator influenciador. Nick George, S&oacute;cio de Entretenimento e M&iacute;dia da PwC e
entrevistado na pesquisa afirma que &ldquo;h&aacute; uma forte correla&ccedil;&atilde;o entre o crescimento do PIB e os gastos do consumidor com
m&iacute;dia e entretenimento. Logo, &eacute; natural que as maiores taxas de crescimento no setor de m&iacute;dia ocorram em mercados de alto

crescimento.&rdquo;
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