Todos querem estar na primeira pAjgina do Google

O desejo de todas as empresas que t&ecirc;m um site e que j&aacute; descobriram as vantagens de ter uma presen&ccedil;a na internet querem
estar na 1&ordf; p&aacute;gina do Google (apesar de ser importante a presen&ccedil;a nos outros motores de busca, como o Sapo ou o Bing,
ningu&eacute;m fala disso, j&aacute; que a maioria das pessoas utiliza o Google). Ora isto &eacute; fisicamente imposs&iacute;vel, j&aacute; que
existem milhares, milh&otilde;es de empresas e a 1&ordf; p&aacute;gina do Google lista apenas 10 sites (habitualmente). Ou ser&aacute; que

n&atilde;o &eacute;?

Antes de pensarmos em ambicionar uma presen&ccedil;a na 1&ordf; p&aacute;gina do Google h&aacute; que pensar para que termos de pesquisa
queremos essa presen&ccedil;a. &laquo;Para as palavras relacionadas com os meus produtos e servi&ccedil;0s&raquo; dir&atilde;o a maioria dos
respons&aacute;veis das nossas empresas. E &eacute; isso mesmo, logo h&aacute; que perguntar e analisar, antes de tudo, quais s&atilde;o os
nossos produtos e servi&ccedil;0s e como &eacute; que 0s n0ssos potenciais clientes 0s pesquisam na internet. Pelo nome? Pela marca? Pela

funcionalidade? Pela necessidade? Pelo problema que resolvem?

Logo de seguida h&aacute; que verificar se esses termos t&ecirc;m volume de pesquisa, se s&atilde;o procurados. Afinal, de que vale estar bem
colocado no ranking do Google para uma palavra que ningu&eacute;m procura? E h&aacute; que fazer um balan&ccedil;o entre o volume de
pesquisa e o n&iacute;vel de concorr&ecirc;ncia das palavras pretendidas. De que vale querer uma palavra com milhares de pesquisas mensais se
todas as empresas&nbsp;concorrentes, e outras, tamb&eacute;m a querem, e se nunca iremos conseguir ser mais relevantes que sites de grandes

empresas com centenas de p&aacute;ginas e milh&otilde;es de &euro;&nbsp;para investir&nbsp;na optimiza&ccedil;&atilde;o do mesmo?&nbsp;

E s&oacute; depois desta pesquisa e an&aacute;lise &eacute; que vale a pena pensar em querer estar na 1&ordf; p&aacute;gina do Google.
N&atilde;o para todas e quaisquer palavras-chave, mas sim para aquelas que s&atilde;o relevantes para 0 nosso neg&oacute;cio e t&ecirc;m um
volume de pesquisa suficientemente atractivo para justificarem o investimento, mas sem uma tal concorr&ecirc;ncia que dificilmente se

conseguir&atilde;o resultados. E podemos come&ccedil;ar a trabalhar na optimiza&ccedil;&atilde;o do site para essas palavras escolhidas.

Algumas empresas que vejo a actuar no mercado utilizam um argumento de venda muito sonante para os respons&aacute;veis das empresas:
&laquo;Por X&euro; por m&ecirc;s colocamos o seu site na 1&ordf; p&aacute;gina do Google durante esse m&ecirc;s&raquo;, que &eacute; o que 0s
respons&aacute;veis dessas empresas querem ouvir. Depois implementam o servi&ccedil;0 com uma campanha no Google Adwords para algumas
palavras-chave com pouca ou nenhuma pesquisa, cujos resultados ficam aqu&eacute;m das expectativas, mas &laquo;est&atilde;o na 1&ordf;
p&aacute;gina do Google&raquo;. Pois... &eacute; uma forma de trabalhar, do meu ponto de vista n&atilde;o a mais rent&aacute;vel para a empresa,

mas... posso estar errado!

Qutras ainda, garantem resultados, algo que o pr&oacute;prio&nbsp;Google diz ser imposs&iacute;vel. Claro que garantir a 1&ordf; p&aacute;gina
para a palavra-chave "estrategias de marketing na internet e optimiza&ccedil;&atilde;o de sites para motores de busca" &eacute; relativamente
f&aacute;cil e pode ser dada a garantia, pois dificilmente n&atilde;o se consegue. Mas quem pesquisa assim na internet, com uma frase desse
tamanho? As pessoas procuram o termo "SEQ", termo com milh&otilde;es de pesquisas mensais e muitos milh&otilde;es de sites a concorrer por ele.

Gostava de ver essas empresas a garantir a 1&ordf; p&aacute;gina do Google para a palavra "SEQO"!

Querer estar na 1&ordf; p&aacute;gina do Google &eacute; sem d&uacute;vida uma ambi&ccedil;&atilde;o leg&iacute;tima e uma estrat&eacute;gia
rent&aacute;vel a m&eacute;dio prazo. Mas pondere antes de tudo as palavras que podem interessar e estabele&ccedil;a uma estrat&eacute;gia para
optimizar o site para essas palavras. Ou contrate uma empresa profissional nessa &aacute;rea, mas n&atilde;o acredite em milagres. Pe&ccedil;a
sempre um esclarecimento cabal do trabalho que Ihe est&atilde;o a propor e das expectativas que deve de ter em rela&ccedil;&atilde;o aos

resultados.
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