Com a palavra

Com a palavra... ... Lucas Scortecci Gerente de Produtos Financeiros da AlG Brasil Como funciona este seguro destinado &agrave;s ag&ecirc;ncias
de publicidade? O objetivo principal deste seguro &eacute; garantir &agrave;s empresas de comunica&ccedil;&atilde;o e m&iacute;dia em geral uma
prote&ccedil;&atilde;o contra processos por viola&ccedil;&atilde;o de direitos autorais, erros em mensagens publicit&aacute;rias e at&eacute; mesmo
cal&uacute;nia e difama&ccedil;&atilde;o. Por meio de um levantamento, a AlG detectou quais s&atilde;o os maiores problemas enfrentados por
esses clientes e, assim, desenvolveu uma ap&oacute;lice sob medida para esse p&uacute;blico. Quais s&atilde;o os problemas mais frequentes? Os
problemas mais comuns enfrentados pelas ag&ecirc;ncias de publicidade est&atilde;o associados a direitos autorais de m&uacute;sicas, direitos de
imagens e a divulga&ccedil;&atilde;o de informa&ccedil;&otilde;es erradas em uma pe&ccedil;a publicit&aacute;ria. Um exemplo &eacute; uma
situa&ccedil;&atilde;o em que um an&uacute;ncio &eacute; publicado com um pre&ccedil;o errado e os consumidores exigem que a empresa
comercialize o produto pelo valor anunciado. Quando isso ocorre, e fica configurado o erro da agé&ecirc;ncia a ap&oacute;lice da AlG cobre o
preju&iacute;zo financeiro do cliente da ag&ecirc;ncia. Como voc&ecirc;s avaliam a postura das ag&ecirc;ncias nos dias de hoje? &Eacute; natural
que as empresas e as ag&ecirc;ncias de publicidade tenham que ousar mais para atingir os seus objetivos. A exposi&ccedil;&atilde;o das
agé&ecirc;ncias &eacute; maior nos dias de hoje. O seguro aparece ent&atilde;o como uma ferramenta de prote&ccedil;&atilde;o e traz a
tranquilidade necess&aacute;ria para que as ag&ecirc;ncias realizem suas atividades sem mais essa preocupa&ccedil;&atilde;o. Quanto a empresa
movimentou com seguros em 2012? No ramo de Responsabilidade Civil Profissional, a AIG movimentou pouco mais de R$ 6 milh&otilde;es em
pr&ecirc;mios no Brasil, um crescimento de 193% em rela&ccedil;&atilde;o a 2011. Desse montante, pouco mais de 10% vem do segmento de
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Revista Cobertura, a N&ordm;1 em segmentos no Mercado de Seguros no Brasil. Acesse o site e fique por dentro!
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Sobre o Autor

Aé&nbsp;Cobertura Editora&nbsp;e a marca Cobertura est&atilde;o no mercado h&aacute;&nbsp;dezenove anos, tendo iniciado sua trajet&oacute;ria
em 1991 com o lan&ccedil;amento do Jornal Cobertura. Hoje, a Revista Cobertura - Mercado de Seguros &eacute; uma refer&ecirc;ncia em termos
de publica&ccedil;&atilde;o especializada. Seus 15 mil exemplares mensais circulam nacionalmente e s&atilde;o dirigidos aos principais executivos

de seguradoras, corretoras de seguros e de empresas de presta&ccedil;&atilde;o de servi&ccedil;os.
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