
Uma RÃ¡pida AnÃ¡lise Sobre as Padarias no Brasil
&nbsp; Qual o N&uacute;mero de Padarias no Brasil? O Que Fazer Para Fugir &agrave; Concorr&ecirc;ncia Dos Supermercados? Qual S&atilde;o as

Tend&ecirc;ncias do Setor Panaderil? &nbsp; O segmento de padarias no Brasil vem passando por uma forte reestrutura&ccedil;&atilde;o, pois

ap&oacute;s os anos 60 com a chegada dos supermercados nesse mercado acirrou a concorr&ecirc;ncia. Mas, as padarias constituem o principal

canal de vendas de p&atilde;es no pa&iacute;s e &eacute; respons&aacute;veis por cerca de 85% desse setor.  Conforme a Associa&ccedil;&atilde;o

Brasileira da Ind&uacute;stria de Panifica&ccedil;&atilde;o e Confeitaria &ndash; ABIP &ndash; existem atualmente no Brasil cerca de 48 mil

padarias. Na regi&atilde;o Sudeste se concentra o maior n&uacute;mero de padarias, com uma participa&ccedil;&atilde;o de 41% do total existente

no pa&iacute;s. Uma das principais caracter&iacute;sticas apontadas pelo setor &eacute; a exist&ecirc;ncia de uma forte concorr&ecirc;ncia, a qual

pode ser atribu&iacute;da &ndash; em parte &ndash; &agrave; mudan&ccedil;a de perfil do consumidor, &agrave; entrada de novos investidores, ao

aumento do n&uacute;mero de lojas e &agrave; concentra&ccedil;&atilde;o de padarias muito pr&oacute;ximas entre si (&agrave;s vezes, a menos de

50 metros de dist&acirc;ncia).  O setor panaderil vem se adaptando a esse novo cen&aacute;rio, e, em fun&ccedil;&atilde;o disso, est&aacute;

aumentando a produtividade, reduzindo os custos e diversificando as ofertas de seus produtos. Por&eacute;m, a principal preocupa&ccedil;&atilde;o

dos empres&aacute;rios reside na atua&ccedil;&atilde;o dos supermercados, os quais oferecem produtos t&iacute;picos das padarias, como doces,

leite, e p&atilde;es (ofertados, &agrave;s vezes, pela metade do pre&ccedil;o disposto nas padarias), que s&atilde;o utilizados como atrativo para

atrair consumidores e obter um diferencial sobre os concorrentes. Nos supermercados, tradicionalmente a se&ccedil;&atilde;o de produtos de padaria

ocupava-se apenas em atrair consumidores para consumirem os produtos em outras se&ccedil;&otilde;es da loja. Por&eacute;m, atualmente os

supermercados possuem uma estrutura muito mais s&oacute;lida, com um mix de produtos diversificado e de melhor qualidade, contribuindo, assim,

para a maior fideliza&ccedil;&atilde;o da clientela dos supermercados. O setor de supermercados tem a vantagem de possuir v&aacute;rios tipos de

produtos e servi&ccedil;os &ndash; o que caracteriza um significativo diferencial competitivo &ndash; haja vista a possibilidade de os consumidores

efetuarem suas compras em um &uacute;nico local, permitindo uma consider&aacute;vel economia de tempo. Entretanto, as padarias ainda

det&ecirc;m a prefer&ecirc;ncia dos consumidores no que se refere aos seus h&aacute;bitos de consumo de p&atilde;es e, de acordo com pesquisa

da ABIP, 85% das pessoas ainda preferem comprar p&atilde;es em padarias, enquanto 6,9% preferem a mesma compra em supermercados. Veja

alguns detalhes da pesquisa: &nbsp; &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; &Eacute; pr&oacute;ximo &agrave; casa

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&n

bsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; - 100,0% &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; &Eacute; pr&oacute;ximo ao local de trabalho

&nbsp;&nbsp;&nbsp; - 52,7%  &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Condi&ccedil;&otilde;es de higiene e limpeza&nbsp;&nbsp; -

30,7% &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Cortesia no atendimento&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; 

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;- 28,8% &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Qualidade dos

produtos&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; - 25,7% &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Variedade de p&atilde;es e doces

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; - 18,6% &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; 

Rapidez no atendimento&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; - 14,3% &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; P&atilde;o quente a toda hora

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; - 11,3% &nbsp; Essa

pesquisa aponta para a necessidade do setor panaderil reformular suas estrat&eacute;gias para se tornar competitivo perante a concorr&ecirc;ncia

dos supermercados e, nesse contexto, as padarias devem estar atentas &agrave;s tend&ecirc;ncias apontadas pela pesquisa da ABIP, em

rela&ccedil;&atilde;o aos tipos de padarias: &nbsp; 1)&nbsp;&nbsp;&nbsp; Padarias tipo Boutique: s&atilde;o aquelas localizadas em regi&otilde;es

de alto poder aquisitivo, onde s&atilde;o comercializados, em sua maioria, produtos pr&oacute;prios e importados, sendo que o n&uacute;mero de

padarias desse tipo, no Brasil n&atilde;o &eacute;, ainda, expressivo. 2)&nbsp;&nbsp;&nbsp; Padarias de Servi&ccedil;o: s&atilde;o aquelas

localizadas em regi&otilde;es centrais e em ruas de grande circula&ccedil;&atilde;o e concentra&ccedil;&atilde;o de lojas comerciais ou

escrit&oacute;rios. Al&eacute;m dos produtos t&iacute;picos de padaria e confeitaria, oferecem, tamb&eacute;m, dentre outros, servi&ccedil;os de

bar, lanchonete e fast food. 3)&nbsp;&nbsp;&nbsp; Padarias de Conveni&ecirc;ncia: localizam-se em bairros residenciais. Al&eacute;m de oferecer

os produtos e servi&ccedil;os das Padarias de Servi&ccedil;o, possuem um grande volume de produtos considerados de conveni&ecirc;ncia, com

algumas chegando a comercializar cerca de 3.000 itens. 4)&nbsp;&nbsp;&nbsp; Pontos Quentes: trata-se de uma tend&ecirc;ncia de origem

europ&eacute;ia, onde a padaria abre uma filial, envia alguns tipos de p&atilde;es j&aacute; embalados, bem como&nbsp; outros&nbsp; de&nbsp; 

p&atilde;es congelados, para fazer o assamento no ponto quente. A vantagem &eacute; que n&atilde;o h&aacute; necessidade de grandes

espa&ccedil;os, haja vista a inexist&ecirc;ncia de um setor de produ&ccedil;&atilde;o, e, al&eacute;m disso, a reposi&ccedil;&atilde;o do estoque

&eacute; realizada diariamente, pela matriz, reduzindo os custos com m&atilde;o-de-obra e estocagem. &nbsp;
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