Dois Importantes Cases de Marketing Brasileiro

&nbsp; Observando um v&iacute;deo do professor Alex Freire (da FGV) encontrei dois &ldquo;cases&rdquo; de Marketing que acredito serem do
interesse de muitos analista mercadol&oacute;gicos:&nbsp; _ &ldquo;Archie era um c&atilde;o da ra&ccedil;a Labrador que se perdeu de seu dono
numa esta&ccedil;&atilde;o de trem na Esc&oacute;cia, mas como ele n&atilde;o era um animal qualquer &ndash; era um c&atilde;o especial &ndash;
acabou embarcando sozinho num trem de volta para a casa &agrave;s 20: 30 h e descendo na esta&ccedil;&atilde;o correta em Londres quinze
minutos depois, para surpresa de todos. Toda essa fa&ccedil;anha foi registrada pelas c&acirc;meras de vigil&acirc;ncia dessas
esta&ccedil;&otilde;es e devidamente confirmada pelos policiais e vigilantes ingleses e escoceses. Al&eacute;m de especial, Archie representa um
dos 830 milh&otilde;es de c&atilde;es e gatos distribu&iacute;dos pelo mundo e, segundo uma pesquisa da Funda&ccedil;&atilde;o Brasil, existem
cerca de 33 milh&otilde;es de c&atilde;es no Brasil, perfazendo uma rela&ccedil;&atilde;o de 6,5 habitantes por c&atilde;o. Ainda segundo essa
pesquisa a m&eacute;dia de c&atilde;es por domic&iacute;lio no Brasil &eacute; de 1,3, 63% das classes econ&ocirc;micas A e B brasileira possui
algum tipo de animal de estima&ccedil;&atilde;o e 43% dos c&atilde;es brasileiros vivem no Sudeste. Dessa forma, pode-se observar que essa
combina&ccedil;&atilde;o estat&iacute;stica abre fant&aacute;sticas oportunidades para o0 mercado PET brasileiro, o qual cresce a uma taxa anual de
17% &ndash; segundo a mesma pesquisa &ndash; e as raz&otilde;es de sucesso do mercado PET no mundo s&atilde;o: &middot;
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Maior n&uacute;mero de idosos (principalmente no Brasil, onde a expectativa de vida aumentou nos
&uacute;ltimos anos). &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Redu&ccedil;&atilde;o no n&uacute;mero de filhos por
fam&iacute;lia. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Falta de seguran&ccedil;a nos principais centros urbanos. &middot;
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Car&ecirc;ncia afetiva cada vez maior dos seres humanos. &nbsp; Enfim, o c&atilde;o se tornou um
&ldquo;membro da fam&iacute;lia&rdquo; e, por que n&atilde;o, um grande consumidor global? Diante disso, a ci&ecirc;ncia mercadol&oacute;gica
passou a contar com um excelente &ldquo;case&rdquo; de Marketing: _ O mercado PET brasileiro Por&eacute;m, mais interessante ainda &eacute; a
hist&oacute;ria da loura mais amada do mundo: _ ela tem quase 50 anos, j&aacute; vendeu mais de um bilh&atilde;o de unidades e se fosse
colocada em fila daria mais de sete voltas na Terra. Ela &eacute; rica, bonita, muito charmosa, inteligente, est&aacute; sempre na moda, tem um
namorado perfeito e muitos amigos. Afinal de contas ela tem a sensualidade de Brigitte Bardot, o irresist&iacute;vel charme de Marilyn Monroe, a
delicadeza e beleza de Audrey Hepburn e a classe e poder de Jacqueline Kennedy. Estamos falando da boneca Barbie, cujo nome aparece quarenta
e nove milh&otilde;es de vezes em uma busca no Google. De tanto ver sua filha B&aacute;rbara brincar com bonecas de papel, fazendo de conta que
eram mulheres de sucesso e com guarda-roupa moderno, Ruth Handler, vice-presidente da Mattel (tradicional fabricante de brinquedos), decidiu dar
forma e vida &agrave; imagina&ccedil;&atilde;o da filha, supondo que outras meninas do mundo inteiro tamb&eacute;m brincavam dessa forma Ela
&eacute; um enorme sucesso em todo mundo e os apaixonados por ela s&atilde;o homens, mulheres, idosos, adolescentes e adultos. A Barbie
&eacute; a boneca mais vendida no mundo com cento e vinte milh&otilde;es de unidades comercializadas anualmente. Ou seja, a cada segundo
duas Barbies s&atilde;o vendidas em cento e cinq&uuml;enta pa&iacute;ses espalhados pelo planeta. A boneca Barbie &eacute; um brinquedo que
ao longo de uma &eacute;poca refletiu 0 comportamento de toda sociedade, acompanhando todas as mudan&ccedil;as decorridas no comportamento
dessas pessoas durante quatro d&eacute;cadas. Pela primeira vez no Brasil &ndash; em 2008 &ndash; foi organizada uma conven&ccedil;&atilde;o
para reunir os colecionadores da referida boneca e, pasmem, a id&eacute;ia da conven&ccedil;&atilde;o partiu de um homem de trinta e seis anos de
idade. Para obtermos uma no&ccedil;&atilde;o mais abrangente do que essa boneca representa para seus f&atilde;s, as conven&ccedil;&otilde;es
realizadas ao redor do mundo costumam reunir mais de mil participantes de cada vez&rdquo;. Portanto, assim como o mercado PET brasileiro, a

boneca Barbie tamb&eacute;m representa um &oacute;timo &ldquo;case&rdquo; de Marketing mundial.&nbsp;&nbsp; &nbsp;
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