
Vantagens das ExposiÃ§Ãµes Promocionais Nas Lojas Varejistas
&nbsp; Uma das mais eficazes t&eacute;cnicas de Merchandising &eacute; a exposi&ccedil;&atilde;o maci&ccedil;a de produtos nos pontos de

vendas e uma adequada exposi&ccedil;&atilde;o de mercadorias pode exercer um papel muito importante nas vendas no varejo. &Agrave; medida

que o auto-servi&ccedil;o foi se desenvolvendo em n&uacute;mero de lojas e tr&aacute;fego de consumidores, mais produtos se tornaram desejosos

de obter um lugar de destaque. O aumento da concorr&ecirc;ncia obrigou as organiza&ccedil;&otilde;es a trabalharem mais profissionalmente na

defesa de seus mercados e na atra&ccedil;&atilde;o de novos consumidores. Vejamos ent&atilde;o o que uma adequada exposi&ccedil;&atilde;o

promocional pode fazer pela marca, pelos consumidores e pelos intermedi&aacute;rios (lojas de varejo): &nbsp; A) Vantagens da

Exposi&ccedil;&atilde;o Promocional Para a Marca:  &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O

REFOR&Ccedil;A A FIDELIDADE DE MARCA: Todos n&oacute;s temos nossas prefer&ecirc;ncias, nossas marcas prediletas mesmo quando

negamos qualquer fidelidade &agrave;s marcas, quando queremos nos apresentar imunes aos apelos da propaganda. Entretanto, ao vermos nossas

marcas prediletas expostas com destaque nas lojas onde compramos ficamos mais convencidos da nossa fidelidade. Conseq&uuml;entemente,

h&aacute; necessidade de expor essas marcas com destaque, de modo que os consumidores fi&eacute;is localizem facilmente suas marcas

preferidas.  A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O TRANSFORMA A PROPAGANDA EM VENDAS:      a Propaganda &eacute; uma das mais importantes

ferramentas do Marketing. Por&eacute;m,      como se trata de um processo de comunica&ccedil;&atilde;o que se utiliza de ve&iacute;culos     

apropriados, n&atilde;o consegue completar a venda porque n&atilde;o p&otilde;e o consumidor e      o produto frente a frente. Sendo assim, pode-se

concluir que &eacute; a exposi&ccedil;&atilde;o      que completa essa tarefa, pois ela &eacute; o elo final de todo o processo de      venda.  &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O QUEBRA A MONOTONIA DA COMPRA: Uma loja de

auto-servi&ccedil;o sem exposi&ccedil;&otilde;es promocionais torna-se um sistema f&iacute;sico linear e sim&eacute;trico. Esse aspecto &eacute;

tanto mais intenso quanto maior for a loja. Sendo assim, uma exposi&ccedil;&atilde;o colorida quebra a monotonia e transforma o ambiente em algo

mais vivo e din&acirc;mico, transformando assim o ato de comprar em algo mais agrad&aacute;vel. &middot;

&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; DIMINUI&nbsp; O IMPACTO DOS ESFOR&Ccedil;OS DA CONCORR&Ecirc;NCIA: Se uma

empresa tem o seu produto muito bem exposto, limpo e com &oacute;tima apar&ecirc;ncia, ela conseguir&aacute; distrair a aten&ccedil;&atilde;o dos

consumidores para o seu produto, fazendo com que at&eacute; haja uma troca de outro produto pelo dela, al&eacute;m de diminuir o impacto da

concorr&ecirc;ncia. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; EXPOR AUMENTA AS VENDAS: Segundo pesquisas, o

Merchandising &eacute; respons&aacute;vel por cerca de 70 % das compras n&atilde;o planejadas. Portanto, quanto maior a exposi&ccedil;&atilde;o,

maiores ser&atilde;o as possibilidades de vendas de produtos. &nbsp; B) Vantagens da Exposi&ccedil;&atilde;o Promocional Para o Consumidor: 

&middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; EXPOR ESTIMULA A COMPRA POR IMPULSO: O sucesso do sistema de venda

pelo auto-servi&ccedil;o prov&eacute;m do fato de que esta t&eacute;cnica faz o consumidor levar o produto que n&atilde;o estava em sua

inten&ccedil;&atilde;o de compras. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O PROVOCA

ID&Eacute;IAS: Hoje, devido a perman&ecirc;ncia cada vez mais fora de seus lares, os consumidores costumam n&atilde;o utilizar listas de compras,

dependendo cada vez mais de lembretes nos pontos de vendas. Realizando uma adequada exposi&ccedil;&atilde;o, a empresa lembrar&aacute; ao

consumidor sobre sua marca. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O TORNA A COMPRA

MAIS F&Aacute;CIL: A exposi&ccedil;&atilde;o bem feita deixa o produto f&aacute;cil de ser encontrado e mais acess&iacute;vel ao consumidor. E

tamb&eacute;m evita falta de estoque. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O D&Aacute;

MAIS VELOCIDADE &Agrave;S COMPRAS: Com a falta de tempo dos consumidores para as compras, o produto que est&aacute; vis&iacute;vel em

exposi&ccedil;&otilde;es especiais possibilita que o consumidor n&atilde;o perca tempo e nem escolha entre v&aacute;rios concorrentes, tornando-se

mais r&aacute;pida sua decis&atilde;o. &nbsp; C) Vantagens da Exposi&ccedil;&atilde;o Promocional Para os Intermedi&aacute;rios (Lojas

Varejistas):  &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O AUMENTA A M&Eacute;DIA DE VENDAS:

Uma vez que a exposi&ccedil;&atilde;o bem feita estimula a compra por impulso, automaticamente os consumidores tendem a comprar mais,

aumentando assim o ticket m&eacute;dio de compras na loja.  &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A

EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O DESENVOLVE A FIDELIDADE &Agrave; LOJA: A loja que exp&otilde;e seus produtos de forma ordenada, limpos e

atraentes chama mais aten&ccedil;&atilde;o dos seus consumidores&nbsp; e, conseq&uuml;entemente, cria fidelidade de compras &agrave; loja. 

&middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O ATRAI NOVOS CONSUMIDORES: Elaborando uma

exposi&ccedil;&atilde;o bem colocada e vis&iacute;vel, o varejista atrai novos consumidores para a loja, al&eacute;m de ser recomendado pelos seus

consumidores fi&eacute;is. &middot;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A EXPOSI&Ccedil;&Atilde;O AUMENTA O LUCRO DOS

PRODUTOS: Uma vez que a exposi&ccedil;&atilde;o aumenta a venda e a venda aumenta o giro dos produtos, logo o varejista aumenta sua

rentabilidade.&nbsp; &nbsp;
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