Explore o admirAjvel mundo dos portais de classificados de imAsveis

&nbsp; A internet mudou completamente o comportamento dos compradores de im&oacute;veis. Se no passado, as fontes de
informa&ccedil;&atilde;o eram os classificados nos jornais e a conhecida peregrina&ccedil;&atilde;o por bairros &agrave; procura de placas de
&ldquo;&Agrave; venda&rdquo;, agora bastam poucos cliques para que o interessado fa&ccedil;a uma sele&ccedil;&atilde;o de im&oacute;veis e
entre em contato com os vendedores via chat online para iniciar a negocia&ccedil;&atilde;o. &nbsp; Portanto, nada mais &oacute;bvio para corretores
e imobili&aacute;rias do que se estabelecer tamb&eacute;m no mundo virtual. Nesse contexto, al&eacute;m de manter um site exclusivo, com fotos ,
v&iacute;deos e outras informa&ccedil;&otilde;es atraentes para o consumidor, outra estrat&eacute;gia indicada &eacute; investir em an&uacute;ncios
em portais de classificados de im&oacute;veis, que concentram um grande tr&aacute;fego de potenciais clientes, al&eacute;m de ampliar o
n&uacute;mero de links para o site da corretora/imobili&aacute;ria. &nbsp; Esses sites oferecem op&ccedil;&atilde;o de cadastro de fotos,
localiza&ccedil;&atilde;o via Google Maps, link para site do vendedor e informaé&ccedil;&otilde;es gerais de contato, entre outros recursos, otimizando
a negocia&ccedil;&atilde;o. &nbsp; Conhe&ccedil;a, a seguir, particularidades de alguns desses portais: &nbsp; OLX (www.olx.com.br): Presente em
mais de 96 pa&iacute;ses, a OLX foi fundada em mar&ccedil;o de 2006 e investe fortemente em campanhas na TV e internet. Entre as
funcionalidades do site est&atilde;o criar an&uacute;ncios com imagens e v&iacute;deos, integra&ccedil;&atilde;o com redes sociais e acessar o site a
partir do celular; &nbsp;&nbsp;&nbsp; villeBusca (www.villebusca.com.br): Desenvolvido pela villevox Comunica&ccedil;&atilde;o e Marketing Online,
&eacute; um portal de busca de an&uacute;ncios de im&oacute;veis e ve&iacute;culos em todo o Brasil. Entre os recursos multim&iacute;dia dos
an&uacute;ncios est&atilde;o inser&ccedil;&atilde;o de fotos, v&iacute;deos do Youtube e integra&ccedil;&atilde;o com o GoogleMaps, al&eacute;m
de outros detalhes para auxiliar o internauta interessado. &nbsp; Imobox (www.imobox.com.br): Com ofertas em todo o Brasil, o Imobox al&eacute;m
de gerar oportunidades de compra, venda, loca&ccedil;&atilde;o e im&oacute;veis de temporada, traz not&iacute;cias especializadas sobre casa e
servi&ccedil;o0s, al&eacute;m de informa&ccedil;&otilde;es sobre o mercado e flutua&ccedil;&atilde;o dos pre&ccedil;os de im&oacute;veis em
diversas regi&otilde;es do pa&iacute;s; &nbsp; Webcasas (www.webcasas.com.br): Empresa do Grupo Santander, o WebCasas foi criado em 2009,
com o intuito de atender &agrave; crescente demanda de procura de im&oacute;veis para compra, venda e aluguel atrav&eacute;s da internet. O site
tamb&eacute;m coloca &agrave; disposi&ccedil;&atilde;o de seus usu&aacute;rios not&iacute;cias sobre o setor imobili&aacute;rio e dicas de
decora&ccedil;&atilde;o e design; &nbsp; Fisgo (www.fisgo.com.br): Al&eacute;m de publicar an&uacute;ncios, o Fisgo &eacute; um mecanismo de
busca que agrega conte&uacute;do de diversos sites relacionados a im&oacute;veis e ve&iacute;culos. Seu objetivo &eacute; capturar as
informa&ccedil;&otilde;es, classifickaacute;-las e apresent&aacute;-las de forma clara e r&aacute;pida aos internautas; &nbsp; Trovit (
www.trovit.com.br): Com perfil diferenciado dos demais sites, o Trovit funciona como motor de busca de an&uacute;ncios e classificados de
im&oacute;veis, empregos, produtos e ve&iacute;culos, sendo uma grande fonte de tr&aacute;fego qualificado. Os usu&aacute;rios v&ecirc;em um
trecho do an&uacute;ncio no Trovit e se, eles est&atilde;o interessados, &€«&€«ser&atilde;o redirecionados para o site do anunciante. &nbsp; Para
aproveitar ao m&aacute;ximo o potencial de an&uacute;ncios em sites de classificados, tamb&eacute;m vale estar atento a alguns aspectos. Por
exemplo, n&atilde;o tente imitar o estilo e linguagem dos classificados de jornais impressos. Lembre-se que, na Internet, n&atilde;o &eacute;
necess&aacute;rio pagar por cent&iacute;metros de an&uacute;ncio. &nbsp; Outras dicas s&atilde;o caprichar nas fotos para que o cliente tenha
uma no&ccedil;&atilde;o real do im&oacute;vel, colocar 0 m&aacute;ximo poss&iacute;vel de informa&ccedil;&otilde;es sobre o im&oacute;vel, e
assegurando informar pelo menos a localiza&ccedil;&atilde;o aproximada. Informar o pre&ccedil;o do im&oacute;vel tamb&eacute;m &eacute; muito
importante. N&atilde;o se intimide se a oferta for &ldquo;muito cara&rdquo;, pois h&aacute; p&uacute;blico interessado para todas as faixas de
pre&ccedil;os. E ent&atilde;o, vai continuar exclu&iacute;do desse admir&aacute;vel mundo de oportunidades para vender seus im&oacute;veis?
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