
Use mÃ­dias online para potencializar a venda de veÃ­culos
&nbsp;  Na era da informa&ccedil;&atilde;o, investir em m&iacute;dias online se tornou item essencial para o sucesso dos neg&oacute;cios em

v&aacute;rios segmentos. E para as revendas e garagens de ve&iacute;culos isso n&atilde;o &eacute; diferente. De acordo com um estudo do

Google de 2010, 56% dos compradores de carros usados e 51% dos compradores de zero quil&ocirc;metro no Brasil usaram a internet como

principal fonte de pesquisa, &agrave; frente dos meios tradicionais como televis&atilde;o, jornais e revistas e opini&atilde;o de amigos e familiares.  

Veja a seguir alguns cases e estrat&eacute;gias tanto de montadoras como revendas para incrementar as vendas de ve&iacute;culos a partir do meio

online: &nbsp; Desenvolvimento de &ldquo;virais&rdquo; Um dos casos mais recentes de campanhas de ve&iacute;culos que se tornaram virais foi a

dos &ldquo;P&ocirc;neis Malditos&rdquo;, criada para aumentar a lembran&ccedil;a da marca Nissan e do seu modelo Frontiner. A ousadia de juntar

elementos &ldquo;fofos&rdquo;, uma m&uacute;sica grudenta e uma suposta maldi&ccedil;&atilde;o no final do v&iacute;deo no youtube, fizeram com

que p&ocirc;neis chegassem ao primeiro lugar no &ldquo;Trend Topics&rdquo; (os termos mais citados do Twitter), e ganhassem at&eacute;

discuss&otilde;es filos&oacute;ficas nas redes. Al&eacute;m disso, a montadora viu as vendas da Frontier, estrela do comercial, registrarem um

aumento recorde de vendas no m&ecirc;s da campanha. Foram comercializadas 1.488 unidades em agosto de 2011, 110% mais que no mesmo

m&ecirc;s em 2010. &nbsp; Cria&ccedil;&atilde;o de fan pages no Facebook M&iacute;dias sociais e conte&uacute;do em v&iacute;deo combinados

fizeram o sucesso da campanha do New Ford Fiesta no Facebook, intitulada como New Fiesta Stories. A a&ccedil;&atilde;o, realizada em 2010

combinou comerciais de TV, que geravam curiosidade no p&uacute;blico, e uma campanha na rede social que complementava a

gera&ccedil;&atilde;o de aten&ccedil;&atilde;o para as est&oacute;rias contadas por &ldquo;personagens reais&rdquo; nos diversos filmes, criando

uma rela&ccedil;&atilde;o de identifica&ccedil;&atilde;o e empatia com o p&uacute;blico. Mas a Ford Brasil n&atilde;o parou por a&iacute;.

Atualmente, a montadora tem mais de 210 mil &ldquo;curtir&rdquo; em suas cinco p&aacute;ginas no Facebook. Cada canal traz novidades

atualizadas sobre os diversos produtos e a&ccedil;&otilde;es da montadora, incluindo lan&ccedil;amentos, participa&ccedil;&otilde;es em eventos,

recursos de seus carros, tecnologia, seguran&ccedil;a e sustentabilidade.  &nbsp; Ter um site e sistema de gest&atilde;o online Contar com um

endere&ccedil;o exclusivo na web n&atilde;o &eacute; mais um luxo para poucos, e sim uma regra para empresas que querem sobreviver em um

mercado cada vez mais competitivo. Mas um site n&atilde;o deve ser encarado apenas como cart&atilde;o de visitas para atrair clientes. J&aacute;

existem v&aacute;rios sistemas que al&eacute;m de inserir a empresa no meio virtual, funcionam como uma ferramenta de gest&atilde;o, integrando

um painel administrativo que realiza o controle de estat&iacute;sticas, organiza contas a pagar e receber, cadastra clientes interessados, entre outras

atividades. &Eacute; o caso do ville Ve&iacute;culos (www.villeveiculos.com.br), uma solu&ccedil;&atilde;o corporativa online que disponibiliza Site

personalizado + Websistema + Vers&atilde;o mobile na categoria SaaS (Software como Servi&ccedil;o, em portugu&ecirc;s). Nesse modelo, o

sistema &eacute; executado nos servidores do fornecedor, sem a necessidade de instala&ccedil;&atilde;o de programas no computador, bastando

apenas o acesso &agrave; internet. &nbsp; Anunciar em grandes portais de ve&iacute;culos Custo zero e possibilidade de inserir galeria de fotos e

v&iacute;deos dos ve&iacute;culos s&atilde;o algumas das vantagens oferecidas pelos portais de classificados de autom&oacute;veis, como por

exemplo www.olx.com.br, www.zapcarros.com.br e o www.villebusca.com.br. Neles, o interessado em comprar um ve&iacute;culo poder&aacute;

conferir suas ofertas quantas vezes quiser, enquanto seus an&uacute;ncios estiverem no ar. Vale ressaltar que Os an&uacute;ncios s&atilde;o vistos

por um p&uacute;blico especial. A maioria dos internautas tem efetivo poder de compra e j&aacute; est&atilde;o predispostos a adquirir um

ve&iacute;culo.  &nbsp; Basta agora escolher uma das alternativas ou todas e bons neg&oacute;cios. &nbsp;
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